Seminaf socidlni psychologie — 1. dojem, chyby v socidlni percepei

Vytvafeni prvaiho dojmu
30s — 4 minuty (pf.: nezavisli pozorovatelé u piijimaciho pohovoru) x prvni viem

Utvaieni dojmu o osobé - teoretické modely

1. asocianisticky pFis tup (data-driven)

Anderson (1974) kognitivni algebra

Séitaci model: celkovy dojem je urden s&itanim hodnot viech 1ys pouzitych pfi popisu osoby
(uctivy +4, dobie se chovajici +1, spolehlivy+1, cetkem 6, coZ je posouzeni miry sympatie
vnimané osoby)

Model vaieného zprimeériiovini — celkovy dojem je zavisly na primémé $kalové hodnoté
Jjednotlivych ryst z hlediska percipienta. Prvai informace maji vyssi vahu nez nas ledujici,
Vvytvafeji percepéni zaméieni; je t&zké urdit, Jjaka véha bude pfisuzovana jednotlivym rystim
riznymi lidmi v nizném situacnim kontextu.

2. konstr uktivis ticky p¥is tup (theory-driven)
Asch (1946) - 1ysy jsou organizované ve tvaru gestalt. Existuji centrdind rysy (s rdeCny x
chladny)a periferni rysy, kieré nemaji podststny vliv na vysledny dojem

Dals i koncepce zohlediiuji oba vy$e uvedens pfis tupy.

3. Dudlni model procesu for movini dojmu ~ Brewerova (1988) - kategorizace a
personalizace jako dva oddglené procesy

Stadium identifikace osoby (vék, pohlavi), pokud nezaujme &i nejs me zaangaZovani — osoba

zafazena v souladu's kategoriemi. V pfipadé osobni zainteiesovanosti ziskavame dalksi

informace — personalizace.

4. Spojity model procesu formovani dojmu — Fiske, Neuberg (1990)

PokouSeji se o rovnovahu mezi procesy kategorizace a individualizace, nicméné

kons truktivistické procesy prevazuji:

a). pocatecni kategorizace vnimané osoby

b) kdyZ je osoba pro percipierita aspoii trochu diilezita - dali ziskavani in formaci

¢) pokud je to mozné, potvrdi s¢ uvodni kategorizace

d) ‘neni —li to mozné, nastupuje proces rekategorizace

€) je-li rekategorizace nedspéna, percipient se ozhodne vyuzivat pln¢ individualizovany
postup zaloZeny na sbému jednotlivych infommaci o osobd

f) miize se ozhodnout pokracovat v procesu poznavani pii nasledujicich setkanich, takze
cyklus se mize opakovat.

Chyby pfi posuzovani druhych
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Hal6 e fekt

Implicitni teorie osobnosti
Efekt primarity

Efekt novosti

Stereotypy, predsudky
Logicka chyba

Ch. kontrastu

Projekce

Efekt mimosti a shovivavosti

10. Efekt dobroty
1. Ch. centralni tendence
12. Ch. blizkosti
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